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1. INTRODUCAO

A cultura é a experiéncia construida na interacdo diaria com as manifestaces e
praticas de vida e consumo cotidiano. A cultura € um processo que interliga as pessoas €, 0
consumo é um cédigo social, motivador de significativas transformacdes historicas e sociais,
de estilos de vida, valores, comportamentos, na sociedade. E importante notar que nestas
transformacdes, especialmente o cinema, tornou-se, pouco a pouco, uma forma de busca de
identificagdo para a juventude, fazendo com que filmes como “Harry Potter” representassem
um sucesso de consumo, pois acompanham as mudancas da cultura da convergéncia.

Tendo uma perspectiva interdisciplinar, este artigo tem como problema: A obra
cinematografica “Harry Potter” é consumida e ampliada atraves do site “Pottermore”? Sendo
0 objetivo geral analisar a relacdo da cultura da convergéncia na obra “Harry Potter” a partir
do consumo do site “Pottermore” pelos jovens. Complementarmente, apresenta como
objetivos especificos: a) apresentar as caracteristicas marcantes da cultura de consumo e
cultura da convergéncia; b) relacionar as praticas de consumo do site “Pottermore”, com foco
na analise da cultura jovem contemporéanea.

A escolha metodoldgica deste estudo seguiu as recomendacdes de Prodanov e Freitas
(2009), utilizou-se a pesquisa descritiva, sendo a abordagem qualitativa. Como procedimento
de pesquisa escolheu-se a bibliografica, que contou com as seguintes categorias: cultura de
consumo e cultura da convergéncia tendo com base os estudos de Zygmunt Bauman (2008),
Néstor Garcia Canclini (2010) e Henry Jenkins (2009). Optou-se pela anélise e interpretacdo
dos dados através da analise de contetdo, segundo Bardin (2004), sendo obedecidas as fases:
a) Pré-andlise com formulacdo dos objetivos, preparacdo do material e escolha do site
“Pottermore”; b) Exploracdo do material: categorizacdo sobre o corpus; c) Tratamento dos

resultados, inferéncia e interpretagéo.
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Este artigo integra uma pesquisa mais ampla que tem como objetivo central
problematizar a relacdo entre as manifestagcdes culturais cinematograficas e a cultura de
consumo, principalmente analisando a juventude contemporanea.

2. FUNDAMENTAGAO TEORICA

Como aporte tedrico essencial neste estudo, destaca-se que o consumo, segundo
Canclini (2010, p. 60) é o0 “conjunto de processos socioculturais em que se realizam a
apropriacdo e os usos dos produtos”. Bauman (2008, p. 4) contribui com esta analise quando
diz que o consumo ¢ “basicamente uma caracteristica ¢ uma ocupagdo dos seres humanos
como individuos”. Assim, pode-se citar que o consumo revela os hébitos socioculturais da

sociedade. Featherstone (1995, p. 121) descreve que a cultura de consumo

envolve um foco duplo: em primeiro lugar, na dimensdo cultural da economia, a
simbolizagdo e o uso de bens materiais como ‘comunicadores’, ndo apenas como
utilidades; em segundo lugar, na economia dos bens culturais, os principios de
mercado — oferta, demanda, acumulacdo de capital, competicdo e monopolizagéo —
que operam “dentro” da esfera dos estilos de vida, bens culturais e mercadorias.

Vale ressaltar a importante contribuicdo das manifestagdes culturais
cinematogréficas para a cultura de consumo que, além de propiciar entretenimento, envolvem
0s jovens em um processo de diferenciacdo e pertencimento. Garbin (2003 p. 128) considera
ser “recorrente a afirmacdo de que a juventude atual substituiu os ideais mais amplos de
mudanca social e politica por objetivos mais imediatistas, ligados ao prazer e ao consumo”.

Nesse sentido, tem-se um convivio de diversas experiéncias e interesses, cada
historia, imagem ou opinides é transmitido pelo maior nimero possivel de canais e utilizando-

se de cruzamento entre as midias. Jenkins (2009, p. 29) cita por convergéncia o

fluxo de conteldos através de mdaltiplos suportes midiaticos, a cooperagdo entre
multiplos mercados midiaticos e ao comportamento migratério dos publicos dos
meios de comunicacao, que vao a quase qualquer parte em busca das experiéncias de
entretenimento que desejam.

A convergéncia busca desenhar um novo ponto de vista da relacdo entre sociedade e
midias; assim como, do acompanhamento das transformacdes tecnoldgicas, de consumo,
culturais e sociais percebidas no cenario contemporaneo. O autor Jenkins (2009) observa que
a sociedade esta ainda experimentando esta relagdo com a cultura da convergéncia, atividade
que fatalmente terd impacto nas transformagdes historicas e socioculturais dos proximos anos.
3. ANALISE DO SITE “POTTERMORE”

O primeiro livro “Harry Potter e a Pedra Filosofal” escrito pela britanica J. K.
Rowling foi publicado em julho de 1997, ap6s foram lancados outros seis livros, adaptados ao
cinema e outras formas de convergéncias de midias. Os 7,7 bilhdes arrecadados em bilheteria

tornou “Harry Potter” o maior sucesso de consumo de uma obra cinematografica na historia



do cinema, (IMDb, 2012). Em julho de 2011, quando os fés se “achavam orfaos” apds o
lancamento do Gltimo filme “Harry Potter e as Reliquias da Morte — parte 2", a autora J.K.
Rowling divulga o site “Pottermore” convidando o jovem a conhecer ainda mais 0 universo
da historia,

Pottermore é uma emocionante experiéncia de leitura on-line criada por J.K.
Rowling e que se desenvolve em torno dos livros de Harry Potter. Poderas
compartilhar historias e participar em cada uma delas, experimentar com
criatividade o mundo Potter e descobrir mais informacGes sobre 0 mundo de Harry
Potter oferecido pela prépria autora, (POTTERMORE, 2011, tradugdo nossa).

Esta era a frase apresentada na pagina inicial do novo website, instigando a interacao
entre o publico consumidor e a obra, seguindo, portanto, as indicacdes de Jenkins (2009)
sobre a expanséo da experiéncia da cultura da convergéncia. O site possui curiosidades sobre
a obra que ndo estdo descritos nos filmes e livros, porém, € possivel identificar o que o autor
Jenkins (2009) aborda que na cultura da convergéncia cada canal deve ser autossuficiente em
informacBes para que consumidor entenda a historia sem depender de outros canais e, isto
acontece de forma satisfatéria na navegacao pelo site. Segundo Canclini (2010), o consumo
ndo deve ser caracterizado somente como uma compra de objetos ou bens isolados, mas
também como “apropriagdo coletiva”.

Desta forma € possivel identificar que as diversas formas de interacdo propiciadas
pelo site, como descrito por Jenkins (2009), apresentam-se como um incentivo extra para que
0 jovem converse com seus amigos e até faca novas amizades, discuta as informacGes
extraidas deste novo meio midiatico, pois a cultura da convergéncia tem como caracteristica a
abertura de novas formas de expressao.

CONSIDERACOES FINAIS

Este artigo apresentou uma breve discussdo sobre o tema cultura de consumo e
cultura da convergéncia na obra “Harry Potter”. Pode-se destacar que as experiéncias,
emocBes, o0 envolvimento individual e coletivo, que motivam 0s jovens a consumir
determinadas manifestacdes culturais cinematograficas tem relacdo com sua identificacdo
com a convergéncia de midias onde a obra esta inserida. Ainda que somente analisado o site
“Pottermore™, constatou-se interatividade entre os usuérios, garantindo maior veracidade a
amostra pesquisada. Verificou-se, entdo, a existéncia de um consumo e ampliacdo da obra
cinematografica “Harry Potter” através do site “Pottermore” com a utilizacdo da cultura da
convergéncia, mesmo apés a exibicdo do ultimo filme. Através deste estudo foi possivel
identificar que a cultura da convergéncia permite que a experiéncia do jovem consumidor de
uma obra possa transcender o espaco de uma Unica midia, através da construcdo de uma

estreita relacdo entre a cultura de consumo e as transformagdes culturais na juventude.
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